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RESUMEN 

Se buscaba establecer las creencias que sobre el examen digital rectal -EDR- como tamiz para el cáncer de próstata y la  intención de práctica del mismo tenían hombres de Cali-Colombia, donde esta localización de cáncer ocupa el primer entre las localizaciones de cáncer en  hombres.
El Modelo de Creencias en salud -MCS- fue el referente conceptual y operativo usado para establecer las creencias y su relación con características socioeconómicas de los participantes.

Durante el 2002, se realizó un  estudio exploratorio, en el que participaron hombres entre 45 a 64 años de edad, de los seis estratos socioeconómicos en los cuales se divide la ciudad. Previa autorización de dos comités de ética se realizaron las dos fases del estudio. La primera o exploratoria, se desarrollo mediante el uso de técnicas cualitativas, en las que participaron 33 hombres. La segunda, complementaria y de tipo cuantitativo, se realizó a partir de un muestreo por cuotas, para seleccionar 266 hombres a quienes se les aplico un cuestionario estructurado. 

El nivel socioeconómico, el nivel de escolaridad la afiliación a la seguridad social; el poseer información sobre la enfermedad y el EDR, se constituyen junto a la no percepción de barreras, pero si de beneficios, en variables relacionadas significativamente con el antecedente e intención de práctica del EDR. El desarrollo de acciones en salud pública, con relación al EDR, debe considerar una compleja interacción de variables, algunas de las cuales se caracterizan en el presente estudio.
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