Edital da Iniciativa Mundial Bloomberg para Controle do Tabagismo

Orientacao da OPAS para idéias de projetos
24 de maio de 2007 (segunda rodada)

Iniciativa Bloomberg

A Iniciativa Bloomberg foi criada em 2006 com
fundos destinados por Michael R. Bloomberg (prefeito
da cidade de Nova York) para reduzir o consumo de
tabaco em todo 0 mundo ao investir nos paises em
desenvolvimento, com énfase particular nos 15 paises
com maior nimero de fumantes: Bangladesh, Brasil,
China, Egito, India, Indonésia, México, Paquistdo,
Filipinas, Poldnia, Russia, Tailandia, Turquia, Ucrania
e Vietna.

As cinco organizagdes parceiras na Iniciativa sdo:

Programa de financiamento

Campaign for Tobacco Free Kids (Campanha contra o
fumo em criancas e adolescentes) (EUA), Fundacéo
dos Centros para Controle e Prevencdo de Doencas
(CDC) (EUA), Escola Bloomberg de Salde Pablica da
Universidade Johns Hopkins (EUA), Organizacio
Mundial da Salde (internacional) e a World Lung
Foundation (Fundacdo Mundial do Pulméo) (EUA).
Para maiores informacdes sobre 0s parceiros, visite
http://www.who.int/tobacco/communications/highlight
s/bloomberg_partners_roles/en/index.html.

A Iniciativa inclui financiamentos que proporcionaréo

US$ 50 milhGes durante dois anos a governos e

organizagbes ndo-governamentais para promover e

implementar politicas eficazes de controle do tabaco,

em particular:

e medidas de impostos e precos, incluindo medidas
de controle do contrabando;

e locais de trabalho e lugares publicos livres de
tabaco;

e proibigdes de publicidade direta e indireta;

e outras iniciativas regulatorias e legislativas
eficientes e

e programas e campanhas de midia de longo prazo.

A primeira rodada dos financiamentos foi realizada em
abril de 2007 e a segunda rodada estd em andamento.
A terceira e quarta rodadas estdo planejadas para uma
data posterior. HA duas etapas no processo para 0
envio de propostas. Primeiro, as organizacdes
interessadas devem apresentar uma idéia de projeto

(para a segunda rodada, o prazo é até 13 de junho).
Essas idéias serdo examinadas pela Iniciativa e 0s
candidatos selecionados serdo convidados a apresentar
0 projeto completo. N a rodada atual, os candidatos
serdo comunicados até 25 de julho se eles foram
selecionados e convidados a apresentar 0 projeto
completo. As propostas completas devem ser
entregues em setembro (a data exata de entrega sera
anunciada posteriormente).

Embora a Iniciativa Bloomberg seja dirigida aos paises
acima mencionados, propostas de qualquer pais de
baixa ou média renda serdo consideradas para
receber subvencdo®. Informacdes sobre os requisitos
para qualificacdo podem ser encontradas em

*As tabelas de classificaco dos paises por renda estdo em:
http://web.worldbank.org/WBSITE/EXTERNAL/DATASTATIST
ICS/0,,contentMDK:20420458~menuPK:64133156~pagePK:6413
3150~piPK:64133175~theSitePK:239419,00.html




http://www.tobaccocontrolgrants.org/article.php?id=37
&sub=50

Estas orientagBes se referem a primeira etapa do
processo, que corresponde a elaboracdo da idéia de
projeto. A OPAS publicard outro documento com
orientacdes para a elaboragdo de propostas completas.

Como fazer a proposta de financiamento

Para informagfes completas sobre o processo de
selecdo, visite a website do programa de financiamento
em

http://www.tobaccocontrolgrants.org/index.php

Para iniciar o processo, é preciso preencher, via
internet, uma ficha de inscri¢do contendo uma idéia de
projeto, usando o link abaixo. A se¢do “passo a passo”
fornece mais orientagdo para preencher a ficha de
inscricéo.

Informac@es da inscricdo para a segunda rodada (prazo
até 13 de junho de 2007):

Orientacao geral:
Elabore um bom projeto

http://www.tobaccocontrolgrants.org/article.php?id=38
&sub=51

Link direto para a ficha de inscricéo:
https://www.grantrequest.com/SID 722/?SA=SNA&F
ID=35006

Maiores informagGes sobre financiamentos e requisitos
para qualificacdo:
http://www.tobaccocontrolgrants.org/article.php?id=37
&sub=50

Talvez isso seja evidente, mas a melhor forma de obter
financiamento é ter um bom projeto. Um bom projeto,
mal escrito, pode ou ndo ser financiado. Um mau
projeto, mesmo com uma proposta bem escrita,
provavelmente ndo sera financiado. Desenvolva o seu
projeto baseado nas questBes a seguir para assegurar
gue seja “o projeto certo, no lugar certo e na hora
certa”.

Um bom projeto:

e E fundamentado em evidéncia e incorpora boas
préticas, tanto para os resultados (implementagdo
de politicas populacionais eficazes) como para o
processo (implementacdo de estratégias e
atividades, inclusive treinamento e capacitacdo,
que levam & realizacédo de politicas eficazes);

e Adapta-se bem as realidades politicas e
oportunidades em que sera realizado (incluindo a
realidade de infra-estrutura no governo e
sociedade civil);

Um bom projeto, mal escrito, tem chance
de ser financiado. Um mau projeto, mesmo

com uma proposta bem escrita,
provavelmente nao sera financiado.

e Conta com a participacdo de organizacbes e
individuos com experiéncia para implementar e
capacidade de influenciar os resultados desejados;

e Tem atividades programadas que conduzirdo aos
resultados desejados;

e Tem financiamento adequado e

e Possui indicadores (de processo e resultados) que
podem ser medidos.

Seu projeto é bem fundamentado? Ele:

e D4 énfase a uma das prioridades da Iniciativa
Bloomberg de ambientes livres de fumo, taxactes
do  fumo, proibicbes  de  publicidade,
implementacdo de outras medidas politicas
eficazes e/ou campanhas de midia de longo prazo
para promover essas politicas?



e Aborda essas politicas em uma escala que
produzird impacto significativo para o seu pais ou
comunidade?

e Utiliza métodos bem fundamentados para avangar
essas politicas, como a mobilizag¢do dos principais
lideres da comunidade, contato direto com
formuladores de politicas, acdo conjunta com a
midia (imprensa) e mensagens e meios de
comunicacdo estratégicos que exercam um
impacto positivo na opinido pablica?

O seu projeto adapta-se bem as realidades

politicas em seu pais/regido?

e Aborda uma questdo sobre a qual o publico e os
politicos foram anteriormente sensibilizados?

e Caso se trate de uma questdo totalmente nova, o
projeto tem uma estratégia para que se alcance
uma boa conscientizagdo sobre o assunto e para
obter relevancia politica?

e Existe vontade politica para implantar o resultado
desejado?

e Se ndo h& vontade politica para avangar a
proposta, seu projeto propde realizar atividades
para promover a vontade politica?

e Se 0 projeto encontrar obstaculos fora do seu
controle (por exemplo, atividades da industria do
tabaco ou mudancas no ambiente politico), ha um
plano para enfrentar esses obstaculos?

A sua € a organizagao certa para realizar o
projeto? Em caso negativo, vocés contam
com a participacdo de individuos e
organizacfes parceiras experientes?

e Sua organizagdo tem experiéncia para planejar e
realizar de modo adequado o projeto proposto?

e Em caso negativo, que outras organizagbes e
individuos podem participar que tenham as
qualificacOes, experiéncia e qualidades necessarias
para realizar o projeto?

e A parceria com outras organizacOes é apenas para
ter mais participantes ou estes parceiros podem
contribuir substancialmente para as metas do
projeto?

e As organizacbes ou participantes conhecem o
processo de formulagdo de politicas em seu pais?

e As organizacBes ou individuos participantes sdo
ouvidos e respeitados pelos responsdveis na
tomada de decisdes em questao?

Suas atividades estdo diretamente vinculadas

ao resultado do projeto?

e As atividades educacionais e de mobilizagdo sdo
dirigida aos responsaveis pela tomada de decisbes
(ou aos que influenciam os responsaveis pela
tomada de decisdes que podem mudar politicas)?

e Se 0 resultado do projeto é ambicioso, as suas
atividades sdo diversificadas, eficazes e de grande
alcance para influir significativamente no
resultado?

e As suas atividades sd&o muito
distanciadas do resultado para
repercussdo?

restritas ou
ter uma

O seu orgamento € adequado para o que vocé

precisa para atingir o resultado pretendido?

e Foram incluidas as verbas que serdo necessarias
para contratar pessoal com conhecimento
especializado fora da sua organizagao?

e Foram considerados o0s gastos administrativos,
chamadas telefnicas e compra de equipamentos?

e Foi feita alocacdo suficiente para salarios a fim de
assegurar que pelo menos um profissional trabalhe
em regime de tempo integral em seu projeto?

e Foram incluidas verbas para viagens?

e Se seu projeto inclui uma campanha de midia, sera
preciso pagar pela exposicdo na midia? Foi
pesquisado o custo da midia paga para veicular sua
mensagem?

Como serd medido o sucesso das metas do

projeto?

e Foram pensadas maneiras para medir 0 progresso
do seu projeto e a realizacdo das metas?
(requeridas para a proposta completa do projeto)

Ap0s elaborar o projeto, vocé esta pronto para redigir

uma versdo preliminar mais formal e, depois de

prepara-la, transfira seu contetdo a ficha de inscri¢éo
para idéia de projeto. A secdo seguinte explica como

comunicar 0 seu projeto aos revisores. A inscrigdo é

sua chance de converter um bom projeto em uma

proposta bem escrita.



Passo a passo: Ficha de inscricdo da idéia de projeto

Esta secdo contém duas paginas e pede informacgées
diretas e objetivas sobre sua organizacéo e a pessoa
gue sera o contato primario para o projeto. Ela
dispensa explicacéo; é preciso apenas se certificar
de preencher todos os campos corretamente.

Os campos na ficha marcados com estrelas
vermelhas sdo de preenchimento OBRIGATORIN,

Esta secdo contém uma péagina e pede informacdes
mais detalhadas. Seguem orientacdes para preen-
cher cada caixa de respostas.

O Programa Modelo de Jurisdi¢des Livres de Fumo tem o
intuito de promover projetos que tém como meta o
desenvolvimento, implementacéo e cumprimento de
legislacdo que abrange um ou mais setores e, idealmente,
todos os locais publicos e locais de trabalho fechados.
Ha diretrizes especificas para o Programa Modelo de
Jurisdi¢@es Livres de Fumo em: http:
Iwww.tobaccocontrolgrants.org/article.php

O titulo deve refletir o conteddo da proposta,
mencionando as questdes e a area geografica

abordadas.

Secdo 1 Organizagéao (incluindo

contato primario)

.. Nome da organizacgéo
Fornega o nome legal da organizagdo

.. Endereco

idade

.. Cbdigo postal

.. Pais

.. E-mail da organizacéo

Contato primario

Titulo
Doutor, Prof, Senhor, Senhora

.. Sobrenome

Cargo na organizacéo

. E-mail

E-mail alternativo

.. Numero de telefone

Incluindo o cédigo do pais

Numero de telefone alternativo
Incluindo o cédigo do pais

Forneca o nome e e-mail de uma
segunda pessoa de contato
Segundo nome de contato
Segundo e-mail de contato

Secéo 2 Idéia de projeto

.. Vocé esta apresentando uma
idéia de projeto para o Programa

Modelo de Jurisdicdes Livres de

.. Titulo do projeto
N&o ultrapasse 20 palavras




A finalidade deve ser especifica. Por exemplo,

“A finalidade deste projeto é reduzir o tabagismo por
meio de maior conscientizacdo sobre o problema” é
muito geral.

“A finalidade deste projeto é promover a implantacéo de
maiores taxacdes sobre o tabaco e ambientes livres de
fumo por meio de uma campanha para mobilizar os
principais grupos de interesse e educar formuladores
de politicas” indica mais especificamente o que o
projeto fara.

N&o assuma que o revisor conhece a situacédo do seu
pais. Ao descrever a situacdo claramente, vocé ajudara
ao revisor entender a importancia do seu projeto.

Sua descri¢éo da situacdo e como prop6e muda-la deve
demonstrar uma compreenséo clara do processo
politico/educacional/de mobilizacdo e como prevé que o
seu projeto pode influencia-lo. Se nao fizer isto, o revisor
pode assumir que sua organizagdo nao tem a
compreensdo ou a experiéncia para influir na situacao.

Faca a descricao tendo em mente a perspectiva do revisor
e inclua o potencial impacto do projeto. Se vocé trabalha
em uma jurisdicdo com uma grande populacédo, informe-o
a este respeito. Se o pais ou a jurisdicao que vocé
trabalha s@o pequenos, descreva como seu projeto
poderia criar um precedente que tenha uma repercussao
"em cascata" em outros lugares.

Seus objetivos devem sair diretamente da finalidade do
projeto. Se sua finalidade é "promover a implementacao
de maiores taxacdes sobre o tabaco por meio de uma
campanha para mobilizar os principais grupos de
interesse e educar formuladores de politicas", os objetivos
especificos podem ser "criar uma coalizdo geral de
diversas organizagdes dedicadas a obter maiores
taxacdes regulares sobre o tabaco como medida de saude
publica" e "maior conscientizacéo entre a midia e politicos
do vinculo entre maiores taxacdes e reducdo do fumo
entre jovens".

Observe que os objetivos precisam ser quantificaveis.
Isto terd de ser abordado no seu plano de avaliagdo na
proposta completa do projeto. Assim, ao estabelecer os
objetivos, assegure que sabe como avalia-los.

.. Descreva o m 0 ﬂ geral do

seu projeto
N&o ultrapasse 50 palavras

R S [IERguestdes e/ou politicas

antitabagistas que seu projeto

abordara.

N&o ultrapasse 500 palavras

Forneca uma justificativa de seu projeto,
inclusive qualquer informagé&o relevante
sobre o contexto social, econdmico,
legiglativo e/ou politico de seu pais.

.. Relacione os objetivos

especificos quantificaveis do seu
projeto.
N&o ultrapasse 200 palavras




Esta secao é importante: demonstrara a profundidade da sua
compreensao das questdes. Se as atividades ndo estao
diretamente relacionadas com o resultado (finalidade e
objetivos) ou nao incluem estratégias conhecidas para serem
eficazes no tipo de campanha proposta, € pouco provavel
gue os revisores sintam confianca na sua proposta.

Suas atividades devem resultar diretamente dos objetivos.
Tomando como exemplo o segundo objetivo descrito acima,
possiveis atividades podem ser "elaboracéo de folhetos
informativos sobre impostos e consumo de tabaco
distribuidos regularmente aos principais contatos da midia e
formuladores de politicas" e "implementacao de sessfes
informativas sobre impostos e consumo de tabaco por
especialistas convidados para a midia, principais
interessados diretos e formuladores de politicas". Também
poderia incluir uma atividade de pesquisa se ha informacéo
insuficiente sobre a situacédo tributaria em seu pais para
preparar os materiais convincentes de campanha. Porém, a
pesquisa deve ser necessaria para alcancar a meta de
politicas e deve estar diretamente vinculada as atividades de
promocdao da causa.

Esta caixa é opcional. Uma combinacdo da parceria do
governo e ONGs pode ser uma situacao ideal, mas nem
sempre € possivel. O mais importante é a relevancia dos
parceiros do projeto. Por exemplo, para um projeto
tributario, um departamento de economia em uma
universidade ou um instituto empresarial seriam os
parceiros ideais. Para um projeto livre do fumo, grupos que
contam com grande afiliacdo e respeito da comunidade
seriam valiosos.

Observe a orientagdo na secédo anterior: Os parceiros
somente devem ser incluidos se agregarem valor ao projeto
(experiéncia, afiliacao influente, habilidades), ndo apenas
para poder contar com muitos deles.

Conheca os pontos fortes e as limitaces da sua organiza-
¢ao. Se ela so realizou atividades educacionais ou de pes-
guisa no passado, mas esta propondo uma campanha
politica, ndo deixe de incluir organizagdes ou individuos
com boa experiéncia e antecedentes no cenario politico.

N&o relacione todas as realizacdes da sua organizacao; res-

trinja a descricdo a experiéncia ou qualidades relevantes ao
projeto.

.. Descreva as EIMEELESa serem

realizadas para alcancar seus
objetivos
N&o ultrapasse 1.000 palavras

Relacione até cinco [EIfg=II{e)S

governamentais e/ou nao-
governamentais com que pretende
trabalhar neste projeto.

eI xperiencia N

EEYERIEYda sua organizagdo para
realizar este projeto.
N&o ultrapasse 500 palavras




A maioria dos projetos ndo quer pedir dinheiro demais,
mas é igualmente importante garantir verbas suficientes.
N&o comprometa o potencial do seu projeto ao reduzir o
seu orgcamento, principalmente se isto deve limitar o
alcance ou repercusséo do projeto. A Iniciativa Bloomberg
tem boa capacidade de financiamento e os projetos seréo
julgados nao s6 com base no projeto, mas também se
podem ser realizados de modo realista com as verbas
solicitadas. O mais importante € que a propor¢ao
apropriada de verbas seja empregada de modo correto.
Esta € uma questdo para a proposta completa, para o qual
a OPAS publicaré outra série de diretrizes.

N&o calcule para menos o tempo requerido para concluir
seu projeto. O prazo do projeto proposto pode ser de até
dois anos. Aproveite este intervalo de dois anos, se julgar
gue seja necessario. Se acabar por alcancar as metas do

seu projeto em menos de dois anos, ndo ha nenhuma
sancgao.

Recursos adicionais

.. Qual é o seu [eEInEleNtotal

estimado (em délares)?

S Qualaéa dura Ele] proposta do

seu projeto (em meses)?

Em caso de duvidas, entre em contato com o Programa de Controle do Tabagismo da OPAS:

Dra. Kerstin Schotte,schottek@paho.orq, tel. 1 202 974 3181

Além disso, a OPAS conta com a assisténcia de consultores regionais que sdo versados em inglés, espanhol e
portugués e com experiéncia em redigir propostas para subvencées, que podem auxiliar os candidatos com a
elaboracdo, confecgdo da versdo preliminar e apresentacdo dos projetos. Se precisar de assisténcia com sua

proposta, entre em contato diretamente com eles.

Brasil

Ana Curi: (anacuri@gmail.com)

México, América Central e paises do Caribe de lingua hispanica

Patricia Ayala (Payala2004@aol.com)

MERCOSUL e paises filiados, excluindo o Brasil

Mirta Molinari (mirta287@gmail.com)

Paises do Caribe de lingua inglesa e Suriname

Heather Selin (heatherselin@mac.com)







